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PLANEACIÓN ESTRATÉGICA INSTITUCIONAL

Plan Nacional de Desarrollo 2007- 2012

Ejes de Política Pública

1. Estado de Derecho

2. Economía Competitiva y Generadora de Empleos

3.  Igualdad de Oportunidades

4.  Sustentabilidad Ambiental

5.  Democracia Efectiva y Política Exterior Responsable



Eje No. 2, Objetivo 12

Objetivo nacional del turismo

ñHacer de México un país líder en la actividad

turística a través de la diversificación de sus

mercados, productos y destinos, así como del

fomento a la competitividad de las empresas

del sector de forma que brinden un servicio de
calidad internacional ò

PLANEACIÓN ESTRATÉGICA INSTITUCIONAL



Seisestrategiasnacionalesen donde el tema de Mejora Regulatoriase
hacepresente:

1. Hacer del turismo una prioridad nacional para generar inversiones, empleos y combatir la pobreza,

en las zonas con atractivos turísticos competitivos. Crear condiciones de certeza jurídica para las

nuevas inversiones en los destinos turísticos del país, así como acciones para consolidar las

existentes.

2. Mejorar sustancialmente la competitividad y diversificación de la oferta turística nacional,

garantizando un desarrollo turístico sustentable y el ordenamiento territorial integral.

3. Desarrollar programas para promover la calidad de los servicios turísticos y la satisfacción y

seguridad del turista.

4. Actualizar y fortalecer el marco normativo del sector turismo.

5. Fortalecer los mercados existentes y desarrollar nuevos mercados.

6. Asegurar un desarrollo turístico integral.

PLANEACIÓN ESTRATÉGICA INSTITUCIONAL
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1.MejoraRegulatoria
2.InversiónPúblicaen Infraestructura
3.Financiamientoy AsistenciaTécnica
4.Regionalizacióndeacciones
5.Evaluación: GestióndeResultados

OBJETIVOS SECTORIALES

PNT 2007-2012

1. Concurrencia de Políticas Públicas

2. Desarrollo Regional

3. Concurrencia Legal y Normativa

4. Oferta Competitiva

5. Empleo de Calidad

6. Fomento Productivo

7. Promoción y Comercialización

8. Demanda Turística Doméstica e Internacional

Programas Instrumentales

PLANEACIÓN ESTRATÉGICA INSTITUCIONAL
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PROGRAMA ESTRATÉGICO DE LA 
DIRECCIÓN GENERAL DE MEJORA REGULATORIA 2008

Procesos Estratégicos de la DGMR

Facilitación 1.- Vinculación con los sectores publico y privado

2.- Asesoría para la gestión de proyectos turísticos

3.- Asesoría jurídica

Normalización 1.- Formulación e Implementación de las Normas Oficiales Mexicanas Turísticas

2.- Evaluación de las Normas Mexicanas Turísticas de calidad y su aplicación

Verificación 1.- Verificación y sanciones a prestadores de servicios turísticos



PROGRAMA INTEGRAL 

DE 

VERIFICACIÓN TURÍSTICA

2008



Objetivo del Programa

Promover el cumplimiento de lo establecido en la legislación turística por parte de

los prestadores de servicios turísticos, a fin de reforzar los esquemas de

seguridad y protección a los turistas previstos en las disposiciones jurídicas

correspondientes, así como robustecer la imagen de México como destino

turístico seguro.

ACCIONES  PREVENTIVAS

ÅForos

ÅVerificaciones

ACCIONES CORRECTIVAS:

ÅVerificaciones

ÅProcedimientos y sanciones



Objetivo General 


