Fasciculo IV Marketing Competitivo

Con la elaboracion de los tres primeros titulos de
la Serie de Publicaciones Técnicas, se ha
pretendido dar una difusion mas amplia a
conceptos considerados como clave en el
proceso de integracion, desarrollo y
comercializacion de la oferta turistica nacional.

Sin embargo, la reflexién que pudiera provocar la
adopcion de los conceptos referidos resulta
insuficiente, ya que estarian presentando soélo
algunos de los elementos estratégicos para el

/4 logro de los objetivos sectoriales de incrementar
n la captacion del numero de visitantes como de los
ingresos por turismo.

Por ello, el presenta documento sugiere la interactuacidon entre este concepto y el
de competitividad, para que se favorezcan el desarrollo y la aplicacion de
estrategias mejor definidas, que coadyuven a la consolidacion y diversificacion de
la oferta actual de productos turisticos nacionales y, sobre todo, a trabajar
denodadamente en la creacion de turistas leales a la marca MEXICO vy a toda su
linea de productos turisticos.

Para poder obtener este documento,
es necesario registrarse al Portal.

Nota:

Para mayores informes sobre estos fasciculos, favor de comunicarse a la
Direccion de Desarrollo de Segmentos Especializados, a los teléfonos
30026300 Ext: 6321 y 6322.

E-mail: acolorado@sectur.gob.mx y jmresendiz@sectur.gob.mx

Fecha de ultima revision / actualizacion: abril, 2005.
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