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142 economia del mundo

GosleErnO
FEDERAL

Economias mas importantes del mundo
(millones de millones de dolares)

Japon
Alemania
Francia
Reino Unido
Italia

Brasil
Canada
Rusia

India
Espafa
Australia
México
Coreadel Sur
Holanda
Turquia
Indonesia
Suiza
Bélgica

México

Tourism Board

Fuente: Fondo Monetario Internacional



PIBper capita

GoslErnO
FEDERAL

SECTUR
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Fuente: Fondo Monetario Internacional ,*Ajustado por poder de compra



Estabilidad econdmica

Inflacion anual (%)
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Fuente: Banco de México

Riesgo Pais

México -'10 h 157

Sudafrica [ 168
Colombia _- 192
Brasil _- 206
Rusia _- 212
Turquia _- 227

México -'00 371

Argentina — 702

0O 200 400 600 800

Fuente: JP Morgan * Medido como EMBI+
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Indice DoingBusiness 2011

Posicion y Avances en el

indice Doing Business 2011

Economia 2006 2011 Cambio
Singapur 2 1 1
Hong Kong 7 2 5
Nueva Zelanda 1 3 -2
Reino Unido 9 4 5
Estados Unidos 3 5 -2

Corea del Sur 27 16 11
Meéxico 73 35 38
Colombia 66 39 27
Chile 25 43 -18
Espana 30 49 -19
China 91 79 12
Rusia 79 123 -44
Brasil 119 127 -8
India 116 134 -18

Entre 2006 y 2011,
México es el séptimo
pais que mas
posiciones avanzo6 (38
posiciones).

Mejor posicionado en
Ameérica Latina.

45 lugares mejor
posicionado que el
mejor BRIC.

GoslERNO
FEDERAL

MExXIco

Tourism Board



Conflanzadel Inversionista

A . o ) ; ] Goslerno
A Mexico se ha constituido en uno de los destinosmas atractivos para
la InversionExtranjeraDirecta(IED)

p p . . . 2
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¢, Donde esta Méexico?

GosleErnO
FEDERAL

México esta entre los
10 destinos turisticos
mas importantes del

mundo. 1 Francia  74.2
2 EE.UU. 54.9

ARepresenta el 9% of the PIB.

ATercera fuente de divisas 3 Espafia  52.2

mas importante.

AMas de 7.5 millones de 4 China  50.9

empleos. .

AMéas de 43,000 unidades > talia 43.2

economicas participan. XX

AEI 80% son pequefias y

medianas empresas. 10 Mexico 215

MExXIco

Fuente: OMT Tourism Board



Nuestros activos

A Destinosde Sol y Playa

A 30,000sitiosarqueologicos
A 37 sitios consideradodPatrimonio Mundia
de laHumanidad

A 62 gruposétnicos

A 3,000afo0sde historia

A NUmero?2 enturismo de lujo

A Primerlugaren Spas

A Cocina Patrimoniode laHumanidad
(2010 UNESCO)
A Biodiversidad
A174AreasNaC|onaIe$3roteg|das =
A110 milmonumentos '




Prioridades inmediatas del sector turismo

L. FEDERAL
1. Incrementar la competitividad del sector al
garantizar una experiencia unica del turista.

2. Facilitar el proceso de inversion privada nacional
y extranjera en turismo.

3. Impulsar zonas turisticas sustentables.

&
MeXICO
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Incrementar la competitividad del sector al garantizar la
experiencia del turista durante su visita a México

Gnlllnm
\ Antes ‘ l Durante H Después J

AAlineacion entre el gobierno y todos los
integrantes del sector

ACertificacion de todos los prestadores ~ ALinea de atencién al

de servicios de la cadena (taxis, turista (inglés, francés y KTestimoni
restaurantes, hoteles, guias de turistas, espanol) UESIMEEES
actividades y turismo de aventura, etc.). AE :
-Calidad y estandares AGarantia para el viajero ncuestas de nivel

(Ombudsman del viajero) de satisfaccion

Avisas AC .
AEmbajadores turisticos izl
APlan maestro para promover México (aeropuertos y zonas proactiva con medios
(Por segmento) turisticas) de comunicacion
nacionales e
AUso de redes sociales y estrategiasen  ACentros de servicio en internacionales
linea carreteras :
APublicar resultados
RDiferenciacion del producto AFacilitar tramites migratorios

ARRut as de M®xi coo0

ASegmentacion por tipo de pasajero

11
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Llegada de visitantes internacionales por aire
14.3%versus 200¥ 5.5%versus2008

2o _afle

ENEDIC 08
ENEDIC 09
EEUU
Canada
Reino Unido
Espafia
Francia
Alemania
Brasil

Otros
ENEDIC 10/09

MExICco

Comiejo de Prossocidn Tunitica

Fuente: SIOM
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I n d I Cad O re seneroc diciembre 2010)

2009

Ingreso de
divisas

11,275

21.5
millones

11.03
millones

2010 Crecimiento

11922 0%
milones O Y0

12.03
millones 9 . 1%

2009 2010 Crecimiento

Turismo 136.8 161 0

* Enero 1 noviembre 2010

14 Vivir Mejor



Grado de satisfaccion del turista

& il %
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g o o
GosleErnO
FEDERAL

MEXICo
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E@

GoslErnO
FEDERAL

Inversion publica 2010

SECTUR

4,601mdp

Inversion

[ OUElLL federal

1,309

6,649mdp

Inversion Total

Gobiernos
estatales y
municipales

Vivir Mejor



Inversion privada

(al 3er. Trimestre de 2010)

w%.

\ 86% ’

Nacional

Extranjera

596 proyectos

Playa

41.26%

Centro

37.10%

Mundo Maya y
Frontera Norte

21.64%

17
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Sustentabilidad

Mestinos Aroductos
Argenda 21 MNatura, Ecoturismo
fSantuarioNaturales Aturismo de
ACIHS. Aventura

AeacapanSinaloa Arurismo Cultural
Aduatulco(Green Globe) NUHO Rural

\ Bt Ml D |
- P W

/Servicios

MRain Forest Alliance

A= xperiencias

COPL6 MExXICO

ooooooooo




Nuestros activos

GoslERNO
FEDERAL

Exploracion Tradicion
Arqueologia Culturas
Pueblos Coloniales Contemporaneaa
Urbanos Historia

Sol & Playa Gastronomia
Selva, Cenotes Cultura Viva
Bosques Manualidades

19 Vivir Mejor



Nuestra imagen

GoslernoO
- s . , . . FEDERAL
Se realizdé un estudio de mas de 44 mil marcas entre 680 mil -
consumidores en 51 paises, determinando las acciones a
implementar en relacion con México.

wAmigable  wAuténtico  wModerno
wCalido wUnico wDiverso
wEnérgico wEficiente

>

20 Vivir Mejor



Promocion

GosleErnO
FEDERAL

Campanas
Internacionales

Camparnas Nacionale

Mexico: Theplace
you thoughyou
QE

Vive México
¢, Sabias qué?

Reconocimientos

'MAGELLAN

“TREES? “A COLONIAL CITY
100 FEET UNDERWATER?” | L i imanar ACH?"

HONORINE THE BEST IN THE TRAVEL INDUSTRY

\ ]
A ~

. { s
S . o,
THE PLACE YOU THOY -
VER Ny Bt
| e 1A
%
5
" y - £

THE PLACE YOU THOUGHT YOU KNEW

“A CAVE THAT COULD FIT
THE STATUE OF LIBERTY?”

AAAAAAAA

cccccccccccccccccccccccccccccc

Vivir Mejor



Objetivo

5° destino turisticoa
nivelmundial

22



Con ello contribulr a:

FEDERAL

Generar Empleos

Potenciar y Motivar la Inversion

Apoyar el ingreso y la calidad de vida de
muchas comunidades

Darle Sustentabilidad al Desarrollo turistico

Ser potencia turistica a nivel mundial

23 Vivir Mejor
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Turistas Internacionales
(Millones)

2008
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Visitantes Nacionales

(Millones)
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161 149 161
2008 2009 2010 2011 X X ¢

2018

GosleErnO
FEDERAL
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Objetivos 2011 -
AAgendaNacionalpor el turismo T

ADiversificacion

Congresos
Internacionales

Cumbre Mundial de
Turismo de Aventura

25 Vivir Mejor



Agenda Nacional por el turismo &
2011

wTurismo como una prioridad nacional

wEstablecer compromisos claros de todos los integrantes
para impulsar la transformacion del sector.

México

Tourism Board

26



¢, Quienes participan?

GoslErnO
FEDERAL

SECTUR

|
@ Sector financiero
/

=1 . : >
%_J; Medios de Comunicacion

/
@ Universidades

>

21 Vivir Mejor



Promocion 2011

3
LY -1
GoslERNO
FEDERAL

wConsolidar la
Marca México

wCultura y Naturaleza,
Bodas, Lujo, Aventura,
Convenciones.

wPromocion de

destinos 3

28 Vivir Mejor




